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Program kadencyjny Miejskiego Muzeum Zabawek

ze zbiorow Henrvka Tomaszewskiego na lata 2025 - 2032

1. Wprowadzenie

Miejskie Muzeum Zabawek ze zbiorow Henryka Tomaszewskiego w Karpaczu to instytucja kultury,
ktérej celem jest gromadzenie, ochrona, dokumentowanie oraz popularyzacja zabawek jako swiadectwa
kultury materialnej i niematerialnej dziecinstwa. Lata 2025-2032 to czas rozwoju, innowacji i szerszego

otwarcia na lokalng spoteczno$¢, turystow oraz wspotczesne potrzeby edukacyjne i technologiczne.

2. Misja Muzeum

Budowanie i utrwalanie tozsamos$ci kulturowej poprzez ochrone dziedzictwa dziecinstwa oraz
upowszechnianie wiedzy o zabawkach z réznych epok i kultur jako narzedzia edukacji, refleksji i
integracji miedzypokoleniowe;.

3. Wizja

1. Muzeum jako miejsce wyjatkowe dzigki roznorodnosci zbiordw, nowoczesnemu systemowi
prezentacji, aktywnosci wystawienniczej 1 edukacyjne;.

2. Muzeum jako przyjazne miejsce spotkan ze sztuka i kultura.

ANALIZA SWOT - MIEJSKIE MUZEUM ZABAWEK 2025

MOCNE STRONY SZANSE
- dobra lokalizacja Muzeum; - Karpacz- miejscowos$¢ atrakcyjna turystycznie;
- prestizowa ranga placowki; - dobra koniunktura w turystyce;
- wysoka warto$¢ zbiorow muzealnych; - rozw0j Kolei Dolnoslaskich;
- dostepnos¢ dla os6b niepetnosprawnych; - krajowe fundusze na rozwdj kultury ;
- r6znorodnos$¢ oferty; - rozw6j technologi (mozliwo$¢ prezentacji ofert w
- przystgpna cena biletow; atrakcyjny i przystepny sposob);




- stabilno$¢ finansowa instytucji - dotacja z budzetu Gminy
Karpacz;

- promowanie lokalnych artystow, stowarzyszen (wystawy
czasowe, prelekcje);

- oferta warsztatowa dla turystow i mieszkancow;

- oferta kawiarenki muzealnej i sklepiku muzealnego;

- wspolpraca z muzeami i innymi placéwkami
kulturalnymi;

- Al i nowe technologie

SEABE STRONY

ZAGROZENIA

- stabe oznaczenie dojazdu i doj$cia do Muzeum;

- staba sytuacja lokalowo — magazynowa;

- niezadowalajace zarobki;

- brak modernizacji wystawy stalej o elementy
interaktywne;

- mata liczba pracownikéw merytorycznych;

- niedostateczny marketing i promocja;

- brak systemu czujnikéw przeciwpozarowych oraz
aparatury utrzymujacej nawilzenie;

- niewystarczajace fundusze na rozwoj, remonty;

- powstanie instytucji para-muzealnych i parkow
tematycznych, prywatnych wystaw;

- poczucie zagrozenia np. COVID — 19;

- obnizenie poziomu edukacji;

- mozliwos$¢ zmiany polityki organizatora;

- kryzys demograficzny;

- trudno$ci z pozyskaniem dodatkowych zrodet

finansowania;

4. Cele strategiczne

Cel 1: Modernizacja wystawy statej muzeum

1. Interaktywna 1 multimedia ekspozycja stala. Dziatanie ma na celu opracowanie koncepcji i realizacja
modernizacji wystawy stalej poprzez wprowadzenie ekspozytorow multimedialnych oraz manualnych

nawigzujacych do prezentowych zbiorow.

Obecnie ekspozycja sktada si¢ wytacznie z tradycyjnych gablot. Wystawe stalg zwiedza si¢ z uzyciem
drukowanego opisu lub za pomoca audioprzewodnika uruchomianego przez aplikacje na telefonie.
Celem doposazenia ekspozycji jest stworzenie wachlarza nowych mozliwosci zdobywania wiedzy,
poprzez interaktywng zabawe. Za pomocg ciekawych rozwigzan, odbiorca otrzyma, nowe, nowoczesne

srodki wyrazu przedstawienia tresci merytorycznych. Réwnoczesnie projekt zaklada, ze nowe



wyposazenie multimedialne bedzie interaktywnym rozszerzeniem wystawy statej. Dodatkowo ma
pobudzi¢ zmysty i aktywowaé nowe poklady wyobrazni, jednoczesnie przekazujac wiedzg. Projekt ma

wyj$¢ na przeciw oczekiwaniom wspodtczesnego odbiorcy i edukacji muzealne;.

Multimedialne rozwigzania, nowoczesne Srodki wyrazu postuza do przedstawienia tresci merytorycznej
wystawy statej dotyczacej zabawkarstwa. Dzieki stanowiskom multimedialnym wprowadzony zostanie
element zabawy przy poznawaniu zbiorow. Obecng wystawa stata miesci si¢ w dwodch salach ( tacznie
223 m2). W pierwszej sali umieszczonych jest 26 gablot, drugiej 42. W drugiej sali znajduje si¢
zaaranzowane, mate pomieszczenie z zabytkowymi zabawkami (pokdj zabawek). Gabloty sa drewniane,
cze$¢ dolna zabudowana, gorna posiada cze$¢ oszklong, w ktdrej umieszczono eksponaty. Ciekawy jest
sposob prezentacji wystawy. Wnetrza gablot zostaly pomalowane przez artyste, scenografa. Kilka gablot
ma zabudowe domkéw z nazwami (teatr, kwiaciarnia, piekarnia), tworzac ulice z kamienicami. Nowa
koncepcja obejmuje elementy uatrakcyjniajace ekspozycje, znacznie poszerzajace obecne S$rodki
przekazu, w najciekawszej formie - poprzez interakcje i zabawe. Multimedia beda spetniaty kilka funkcji.
Pierwsza z nich jest baza wiedzy o poszczegdlnych eksponatach. W ten ciekawszy, niz kartka papieru
sposob, dzieci 1 mtodziez bedg mogly zapoznacie z opisami zabawek. Drugg funkcjag jest wprowadzenie
interaktywnych zabaw. Projekt bedzie miat charakter zindywidualizowany, nie bedzie powielal
rozwigzan wystepujacych w innych muzeach. Efektem realizacji catego zadania begdzie powstanie
prezentacji spetniajacej oczekiwania wspotczesnego odbiorcy. Realizacja projektu jest planowana w
dwoch etapach w ramach funduszy Euroregionu Nysa lub Ministerstwa Kultury 1 Dziedzictwa
Narodowego pod warunkiem dofinansowania. Szacowana warto$¢ 1. etapu projektu okolo 200 tys.

ztotych.

2. Aplikacja mobilna z przewodnikiem audiowizualnym. Mozliwos¢ zwiedzania z odsluchaniem

informacji o prezentowanych zbiorach.

Cel 2: Edukacja 1 integracja spoleczna

Zajgcia edukacyjne w Muzeum Zabawek maja taczy¢ nauke z zabawa. Dzieci maja okazje poznawac
histori¢ zabawek 1 codziennego zycia dawniej, rozwija¢ wyobrazni¢ oraz kreatywnos$¢.  Interaktywna
forma zaje¢ pobudza ciekawos$¢ 1 angazuje rozne zmysty, wspierajac rozwoj manualny i emocjonalny. W
ramach edukacji zostanie przygotowany nowy pakiet tematéw zajg¢ muzealnych dotyczacych wystawy

statej oraz wstaw czasowych. Zajecia maja by¢ przeznaczone dla uczniéw szkolnych i przedszkoli.



Od lat popularnoscig ciesza si¢ warsztaty rodzinne. W ramach edukacji mig¢dzypokoleniowe;j
zaplanowano opracowanie stalej ofert zaje¢ warsztatowych promujacych tworzenie rekodzieta (drobnag

zabawke lub drewniang ozdobg).
Cel 3: Promocja dziedzictwa kulturowego dziecinstwa

Organizacja wystaw czasowych zwigzanych z zabawkami, dziecinstwem, z uwzglednieniem

wspotczesnych trendéw w zabawkarstwie.

Organizacja wystaw 1 projektow artystycznych indywidualnych i grupowych, lokalnych i
krajowych. Wspotpraca z artystami oraz stowarzyszeniami artystycznymi przy tworzeniu
wydarzen muzealnych. Prezentacja réznorodnych form artystycznych : malarstwo, fotografia,

grafika itp. w celu uatrakcyjnienia oferty wystawienniczej i dotarcia do odbiorcy.

Wspdtpraca z muzeami i instytucjami kultury w kraju i zagranicg nad wydarzeniami i projektami

artystycznymi. Wspdlne aplikowanie po $rodki zewnetrzne.
Publikacje tematyczne (albumy, ksigzki, katalogi).
Cel 4: Wzmocnienie potencjatu turystycznego

Rozszerzenie oferty muzealnej o dzialania edukacyjne: rodzinne i tematyczne: nawigzanie do

wydarzen, §wiat oraz wystaw czasowych.
Udziat w wydarzeniach miejskich 1 regionalnych.
Rozwoj sklepu z pamigtkami inspirowanymi zbiorami. Stworzenie wlasnych produktow.
Rozwdj muzealnej kawiarni — poszerzenie oferty gastronomicznej.
Cel 5: Dbatos¢ o zbiory 1 rozwdj kolekeji

Konserwacja zabytkowych zabawek. Wspodtpraca z wydziatami konserwacji na Akademiach

Sztuk Pigknych oraz z dziatami konserwacji zabytkow w muzeach.
Zakup 1 pozyskiwanie nowych eksponatow, wspolpraca z kolekcjonerami 1 darczyncami.

Systematyczna 1 konsekwentna rozbudowa kolekcji zabawkarskiej. W przypadku tworzenia wystaw
czasowych zwrdcenie uwagi na polska zabawke 1 wspodtczesne obiekty zabawkarskie powstale w
ostatnim 80. leciu. Waznym elementem gromadzenia beda rowniez zabawki wspodtczesne 1 autorskie.

Tworzenie depozytow 1 wypozyczen do innych instytucji.



Modernizacja przestrzeni magazynowych polegajaca na optymalnym wykorzystaniu przestrzeni
magazynowych dla nowych eksponatow. Zakup wyposazenia niezbednego do funkcjonowania
muzeum ma na celu zwigkszenie bezpieczenstwa muzealiow oraz bezpieczenstwa o0sob
przebywajacych w placowce. Pozyskanie nawilzaczy do sal wystawowy, ktére otrzymuja
odpowiednia ~ wilgotnos¢ w celu zahamowania procesdéw niszczenia najstarszych i
najcenniejszych obiektow. W celu zwigkszenia ochrony przeciwpozarowej planowane jest
montaz systemu czujnikdw przeciwpozarowych. Dziatania te maja by¢ sfinansowane ze §rodkéw

zewngtrznych, w przypadku otrzymania dofinansowania lub ze $srodkow organizatora.

Cel 6: Budowanie wizerunku i dotarcie do odbiorcéw

Budowanie promocyjnego wizerunku Muzeum Zabawek oraz skuteczne dotarcie do odbiorcow wymaga
spojnej strategii marketingowej potaczonej z nowoczesnymi kanatami komunikacji. Komunikacja
powinna w atrakcyjny sposob prezentowac treSci merytoryczne bezposrednio i posrednio zwigzane z
obszarem dziatalno§¢ Muzeum. Powinna uwzglednia¢ aktualne trendy i formy. Waznym elementem
marketingowym jest unowoczesnienie strony internetowej. Przebudowanie strony internetowej, tak aby
dopasowaé ja do aktualnych potrzeb uzytkownikéw oraz aktualnych wymogoéw technologicznych
zwigzanych z bezpieczenstwem.

Waznym elementem budowania tozsamo$ci Muzeum bedzie identyfikacja wizualna oparta o powstate
kilka lat temu logo. Popularyzacja nowego logotypu Muzeum polega¢ bedzie na stworzeniu
identyfikacji wizualnej w formie oznaczen miejsc w Muzeum 1 poza . Nowy logotypu bedzie rowniez
uzywany w materiatach promocyjnych .

Bardzo waznym elementem promocji Muzeum bedzie obecno$¢ w mediach spolecznosciowych:
Instagram/ Facebook/ YT. Tworzenie rolek, filmow, zdje¢ z wydarzen muzealnych oraz ciekawych
tresci odnoszacych si¢ do eksponatow prezentowanych w Muzeum ma zwigkszy¢ zasieg promocyjny

placowki.

W celu sprawdzenia efektywnosci dziatah promocyjnych konieczny jest monitoring i ewaluacja efektéw
oparta na analiza mediow spotecznosciowych (zasiegi, zaangazowanie), liczba odwiedzajacych oraz

opinie w Google.

Réwnoczesnie nawigzanie partnerstw 1 wspoOtpracy z instytucjami ma zwigkszy¢ rozpoznawalno$¢

Muzeum.

Szkoty, przedszkola — wycieczki 1 zajecia edukacyjne;



Lokalne firmy — sponsorzy wydarzen, konkursow;
Biura turystyczne — wiaczenie muzeum w trasy zwiedzania;

Muzea, biblioteki, galerie — wspolne projekty 1 wystawy;

5. Pozyskanie dodatkowych Zrédel finansowania i ich przeznaczenie
Realizacja wizji rozwoju Miejskiego Muzeum Zabawek, a takze poszczegdlnych celow bedzie
prowadzona w oparciu o dotacj¢ podmiotowa i ewentualne dotacje celowe pochodzace z zewnatrz, a

takze o przychody z dzialalno§ci Muzeum.

ZRODLO PRZEZNACZENIE

Srodki sponsorskie | Wsparcie darczyncéw prywatnych. Rozbudowa kolekcji.

Wystawy czasowe.

Fundusze Pozyskiwanie grantow i dotacji. Modernizacja wystawy czasowe;.
zewnetrzne Aplikowanie o $rodki z Ministerstwa Kultury |Sciezka edukacyjna dla dzieci.
1 Dziedzictwa Narodowego oraz innych Wydanie katalogu zbiorow.
funduszy. Dziatania edukacyjne i
artystyczne.
Dziatalno$¢ wlasna | Organizacja warsztatow. Edukacja.

Sprzedaz pamiatek 1 wydawnictw w sklepiku |Reklama.
muzealnym. Wydawnictwa.

Prowadzenie kawiarni. Zakupy eksponatow.

6. Podsumowanie

Program na lata 2025-2032 zaklada nowoczesne, interaktywne 1 inkluzywne podejscie do
funkcjonowania Miejskiego Muzeum Zabawek. Wzmocni on rol¢ Muzeum jako miejsca
kulturotworczego, edukacyjnego i spotecznie istotnego zaréwno dla mieszkancow Karpacza, jak 1

odwiedzajacych z calego $wiata.



