Projekt

z dnia 23 pazdziernika 2020 r.
Zatwierdzony przez ........c..ccoceeeenen.

UCHWALA NR 362/20
RADY MIEJSKIEJ KARPACZA

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293 z p6zn. zm.) Rada Miejska Karpacza uchwala, co nastgpuje:

§ 1. 1. Ustala si¢ zasady i1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatlow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Uchwata dotyczy calego obszaru Miasta Karpacz.

3. Rozstrzygnigcie o sposobie rozpatrzenia uwag do projektu uchwatly, stanowi zalgcznik nr 1 do
uchwaly.

4. Uchwaly nie stosuje si¢ do:

1) urzadzen shuzacych do prezentacji informacji wg Systemu Informacji Miejskiej, nie bedacych
»reklama” w rozumieniu przepisOw odrgbnych, w szczegdlnosci oznakowania parkingow, obiektow
handlowych, sportowych 1 kulturalnych;

2) tablic informacyjno — promocyjnych, dotyczacych projektow wspdtinansowanych ze $rodkow
publicznych, w szczegdlnosci zagranicznych i panstwowych, sporzadzonych zgodnie z przepisami
odrebnymi;

3) informacji turystycznej, w szczegdlnosci tablic informacyjno — promocyjnych Karkonoskiego Parku
Narodowego oraz map, planow miasta, tablic informacji turystycznej oraz oznakowania
turystycznego.

4) ogrodzen, dla ktorych zasady sporzadzania i lokalizowania zostaly okreslone w przepisach
odrebnych;

5) obiektow matej architektury, ogrodzen, tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych 1 szyldow
wymienionych w:

a) w kartach ewidencyjnych zabytkéw (stanowigcych cze$¢ zbioru kart ewidencyjnych zabytkow
prowadzonego przez Generalnego Konserwatora Zabytkéw lub przez Wojewddzkiego
Konserwatora Zabytkow),

b) w kartach adresowych zabytkow nieruchomych w Gminnej Ewidencji Zabytkow,

6) wolnostojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, przeznaczonych Ilub shuzacych
ekspozycji materiatow wyborczych w rozumieniu ustawy Kodeks Wyborczy.

§ 2. 1. Celem uchwaty jest:

1) ochrona istniejacej struktury przestrzennej, lokalnej kultury, istniejacych warto$ciowych obiektow
i uktadow urbanistycznych oraz cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta;
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2) przeciwdzialanie degradacji przestrzeni publicznej i terenéw otwartych przez urzadzenia reklamowe,
informacyjne, promocyjne i techniczne;

3) tworzenie pozytywnych relacji migdzy terenami publicznymi a otaczajacymi je nieruchomos$ciami
prywatnymi.

2. Uchwata realizuje swoje cele poprzez:
1) ochrong interesu zbiorowego przed agresywnym zawtaszczaniem przestrzeni publicznej;

2) ustalenie zasad i warunkéw sytuowania na terenie Miasta Karpacza obiektow matej architektury,
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane a takze;

3) ustalenie zasad i warunkéw sytuowania szyldow na terenie Miasta Karpacza.

Rozdzial 1.
PRZEPISY OGOLNE
§ 3. 1. Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:
1) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawge zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2020 r. poz. 293 z p6zn. zm.);

2) banerze (bannerze) — nalezy przez to rozumie¢ tablicg¢ reklamowa w postaci elastycznej wstegi
z tkaniny wykonanej z wiokien naturalnych i/lub syntetycznych, a takze w postaci wstegi folii;

3) bilbordzie (billboardzie) - nalezy przez to rozumie¢ wielkopowierzchniowe tablice lub plakaty
stuzace do ekspozycji reklamy;

4) kondygnacji - w rozumieniu ustawy zdnia 7 lipca 1994 r. Prawo budowlane (Dz.U. z2020r.
poz. 1333);

S)muralu — nalezy przez to rozumie¢ dekoracyjne, wielkoformatowe malarstwo $cienne,
w szczegolnosci wykonane na elewacji budynku lub ogrodzeniu, oile tematyka muralu jest
,2upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby, przedsi¢biorstwa,
towary, ustugi, przedsiewziecia lub ruchy spoteczne”, mural traktowany jest jako tablica reklamowa;

6) obiektach  sportowych — nalezy przez to rozumie¢ budowle sportowe, zgodnie
z rozporzadzeniem Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 1999 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji
Obiektow Budowlanych (Dz. U. z 1999 r. Nr 112, poz. 1316 z p6zn. zm.);

7) obiektach zabytkowych — nalezy przez to rozumie¢ obiekty wpisane do odpowiedniego rejestru
zgodnie z Ustawg z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkoéw iopiece nad zabytkami (Dz. U.
z 2020 r. poz. 282 z p6zn. zm.),

8) ogrodzeniu petnym — nalezy przez to rozumie¢ mur lub takie ogrodzenie, w ktorym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do ogrodzenia wynosi mniej niz 50%,
z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

9) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miejsca poza lokalem
gastronomicznym, dopuszczone do uzytkowania dla celow gastronomicznych;

10) placach zabaw — nalezy przez to rozumie¢ zespot obiektow matej architektury, zlokalizowanych
w zdefiniowanej przestrzeni - czgsto ogrodzonej, przeznaczony do rekreacji dla dzieci;

11) potykaczach — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowe, niezwigzane na trwate
z podlozem, jedno lub dwustronne, ustawiane na chodniku, w pasazu, galerii handlowej itp.,
najczesciej przy wejsciu do lokalu lub bezposrednio przed nim;

12) pylonie (totemie) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale potaczone z gruntem zbiorcze
urzadzenie reklamowe, na ktérym istnieje mozliwo$¢ zamieszczenia wigcej niz jednej reklamy lub
szyldu;

13) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ w rozumieniu art. 2 pkt 16a ,,ustawy”;
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14) reklamie mobilnej - nalezy przez nierozumie¢ przedmioty, nie zwigzane na trwale
z gruntem, np. pojazdy (silnikowe i napedzane sitg migsni), naczepy, przyczepy i elementy nadwozia
pojazdow oraz zespotow pojazdéw wykorzystywane jako nosniki reklamy. O ile no$nik reklamy
mobilnej nie uczestniczy w ruchu drogowym, jest traktowany jak wolnostojaca tablica i urzadzenie
reklamowe;

15) szyldzie - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot w rozumieniu art. 2 pkt 16d ,,ustawy”. Szyldem,
w rozumieniu niniejszej uchwaly jest takze nie posiadajacy tta uklad przestrzenny liter iinnych
znakdéw znajdujacy si¢ na elewacji lub elementach konstrukcyjnych obiektu, lub namalowany
bezposrednio na elewacji lub elemencie konstrukcyjnym obiektu, informujacy o dziatalnosci
prowadzonej w danym obiekcie;

16) szyldzie zbiorczym - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot, o zharmonizowanej kompozycji i1 szacie
graficznej, zawierajacy informacje o trzech lub wiekszej ilosci dziatalnosci prowadzonych w danym
obiekcie;

17) tablicach reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowe w rozumieniu art. 2 pkt 16b
,Lustawy”’;

18) urzadzeniach reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia reklamowe w rozumieniu
art. 2 pkt 16¢ ,,ustawy”;

19) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe w sklepie lub lokalu ustugowym o konstrukcji
umozliwiajacej eksponowanie towardéw lub tablic i urzadzen reklamowych.

2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okreslonymi w
przepisach odrebnych oraz zgodnie z wyktadnia jezykowa.

Rozdzial 2.
PRZEPISY SZCZEGOLOWE

§ 4. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury:
1) zakazuje si¢:

a) lokalizacji obiektéw malej architektury w sposob zakldcajacy funkcjonowanie przestrzeni
publicznej ciggow i przejs¢ pieszych na chodnikach i w pasazach;

b) lokalizacji obiektow matej architektury wyzszych niz 5 m;
2) nakazuje si¢:

a) projektowanie elementéw matej architektury z detalami nawigzujacymi do form historycznych
1 lokalnych, z wylaczeniem wyposazenia placoéw zabaw i obiektow sportowych,

b) dostosowanie skali, formy i kolorystyki obiektéw matej architektury do istniejacego krajobrazu,
aw szczegbdlnosci do istniejagcej w bezposrednim sgsiedztwie zabudowy historyczne;,
z wylaczeniem wyposazenia placow zabaw i obiektéw sportowych,

¢) sytuowanie elementéw matej architektury wykonanych z:
- drewna i1 konglomeratéw drewna,
- stopow zelaza (stali, odlewow zeliwnych, itd.),
- stopéw miedzi (braz, mosiadz, itd.),
- stopow aluminium;
- granitu, piaskowca, bazaltu, lupka oraz tupka syntetycznego,
- cegly 1 ceramiki;
- betonu architektonicznego;

- szkta przezroczystego 1 jego imitacji z tworzyw sztucznych,
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3) dopuszcza si¢ wykorzystanie innych materiatow, wtym tworzyw sztucznych do wykonania
elementow wyposazenia placow zabaw oraz obiektow sportowych.

§ 5. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1 warunki sytuowania szyldow:
1) zakazuje sig:

a) sytuowania wigcej niz jednego szyldu indywidualnego przypadajacego na jedng dziatalno$¢
gospodarczg prowadzong w obiekcie lub wigcej jak jednego szyldu zbiorczego, na kazdej
z elewacji;

b) sytuowania wiecej niz jednego szyldu przypadajacego na jedna dzialalno$¢ gospodarcza
prowadzong w obiekcie lub wigcej jak jednego szyldu zbiorczego, na ogrodzeniu z kazdej ze stron
obiektu, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢,

¢) sytuowania szyldow indywidualnych o powierzchni przekraczajacej 1 m? kazdy, lub szyldow
zbiorczych o powierzchni przekraczajacej 2 m?, przy czym w przypadku szyldow w postaci uktadu
przestrzennego liter iinnych znakéw lub szyldow malowanych bezposrednio na obiekcie lub
ogrodzeniu powierzchni¢ szyldu okresla si¢ jako pole zewnetrznego obrysu catego uktadu,

d) sytuowania szyldow w sposob zaslaniajacy charakterystyczne detale architektoniczne budynku
(takie jak: gzyms, parapet, balustrada, okiennica),

e) sytuowania szyldow o wysoko$ci wyzszej niz ogrodzenie, na ktorym zostaly sytuowane,

f) sytuowania szyldow w sposdb wplywajacy negatywnie na kompozycje iekspozycje elewacji
budynkéw zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkow oraz ujetych w Gminnej Ewidencji
Zabytkow;

2) nakazuje sig:
a) sytuowanie szyldow:

-na plasko na elewacji budynku, przy czym odleglos¢ liczona od elewacji do zewnetrznej
krawedzi szyldu nie moze przekracza¢ 25 cm, lub

- prostopadle do elewacji, na wysiggniku, przy czym wysunigcie szyldu nie moze by¢ wigksze niz
1 m a dolna krawedz szyldu powinna znajdowac si¢ nie nizej niz 2,5 m nad poziomem terenu,
w szczegdlnosci chodnika,

b) w przypadku lokalizacji szyldu na ogrodzeniu, sytuowanie szyldow wylacznie na ptasko przy czym
odlegtos¢ liczona od zewngtrznej ptaszczyzny ogrodzenia do zewngtrznej krawedzi szyldu nie moze
przekracza¢ 25 cm,

c¢) sytuowanie na obiektach budowlanych reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych dotyczacych
dziatalnosci prowadzonych w oficynie lub w drugiej linii zabudowy, przy czym sumaryczna
powierzchnia na elewacji nie moze by¢ wigksza niz wskazana w zapisach szczegotowych,

d) stosowanie skali, formy i kolorystyki szyldow w dostosowaniu do charakteru i kompozycji elewacji
budynku;

3) Dopuszcza si¢ sytuowanie dodatkowo jednego nosnika na obiekt, w formie:

a) szyldu umiejscowionego na dachu w sposdb wysuniety powyzej gérnej krawedzi elewacji budynku,
przy czym wymiary szyldu nie moga przekracza¢ 10% wysoko$ci obiektu i25% szeroko$ci
elewacji, na ktorej zostaly sytuowane, albo

b) szyldu umiejscowionego na elewacji budynku poziomo w jednym rzgdzie tworzacym spojny
estetycznie cigg, w obszarze wyznaczonym pomiedzy ostatnig kondygnacjg a gérng krawedzig

elewacji budynku, w pasie o maksymalnej wysokos$ci nie przekraczajace 10% wysoko$ci obiektu,
albo
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c¢) szyldu umiejscowionego na elewacji budynku pionowo w jednej kolumnie, tworzacej spojny
estetycznie cigg wyznaczony w obszarze od gornej krawedzi elewacji budynku, z zasadg dodawania
kolejnych urzadzen reklamowych w kierunku od gérnej do dolnej linii elewaci,
w pasie o maksymalnej szerokos$ci nie przekraczajace 10% szerokos$ci elewacii.

§ 6. Ustala si¢ nastgpujace zasady sytuowania tablic iurzadzen reklamowych na obiektach
budowlanych:

1) zakazuje sig:

a) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na obiektach zabytkowych wpisanych do
Rejestru Zabytkow,

b) sytuowania wigcej niz dwdch tablic lub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldow, na kazdej
z elewacji obiektu budowlanego,

¢) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych o tacznej powierzchni wigkszej niz 3 m? na
kazdej zelewacji, do powierzchni tablic iurzadzen reklamowych nie wlicza si¢ powierzchni
szyldow, z wylaczeniem obiektow sportowych 1 kulturalnych;

d) sytuowania reklam oraz tablic 1 urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku lub gzymsu
rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra, w szczeg6lnosci na dachach budynkow, dla obiektu
budowlanego,

e) sytuowania reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych w sposob zaslaniajacy charakterystyczne
detale architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet, boniowanie, balustrada, okiennica),

f) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na:
- murach oporowych i1 konstrukcjach oporowych,
- balustradach,
- ogrodzeniach cmentarzy,
- obiektach matej architektury,
- urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej,
- stupach elektrycznych i o§wietleniowych,
- elementach przyrody nieozywionej,
- na drzewach i w zasiggu ich koron oraz w sposob pogarszajacy warunki wegetacji roslin;

g) sytuowania reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych, ktére poprzez swoje gabaryty,
wykorzystane materiaty i standardy jako$ciowe imitujg formy znakéw drogowych lub oznakowania
wg Systemu Informacji Miejskie;,

h) sytuowania reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych w sposob wplywajacy negatywnie na
kompozycje i ekspozycje elewacji budynkow ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow;

2) nakazuje si¢:
a) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych:

-na plasko na elewacji budynku, przy czym odlegtos¢ liczona od elewacji do zewnetrznej
krawedzi tablicy lub urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 25 cm, lub

-w $wietle drzwi i witryn, od zewnetrznej lub wewngetrznej strony przeszklenia lub na roletach
1 zaluzjach,

b) dostosowanie no$nikéw do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku oraz do pozostatych
reklam i szyldow sytuowanych na obiekcie,

¢) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem banerow, wykonanych z:

- drewna 1 konglomeratéw drewna,
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- stopow zelaza (stali, odlewow zZeliwnych, itd.),

- stopéw miedzi (braz, mosiadz, itd.),

- stopow aluminium,;

- granitu, piaskowca, bazaltu, lupka oraz tupka syntetycznego,

- cegly i ceramiki,

- szkta przezroczystego 1 jego imitacji z tworzyw sztucznych;
3) dopuszcza sig¢:

a) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w witrynach, przy czym wymiary tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie moga przekracza¢ 75% powierzchni witryny,

b) sytuowanie, dodatkowo na obiektach sportowych i kulturalnych, na elewacji wejsciowej, jednej
tablicy lub urzadzenia reklamowego, przy czym wymiary tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego nie moga przekracza¢ 25% wysokosci i 25% szeroko$ci elewacji, na ktorej zostaty
sytuowane,

¢) sytuowanie nie wigcej niz jednej tablicy lub urzadzenia reklamowego na rusztowaniu budowlanym,
lub na obiekcie budowlanym w zwiazku z prowadzeniem, zgodnie z przepisami odrebnymi, robdt
budowlanych, nie dluzej jednak niz przez 24 miesigce, przy czym powierzchnia reklamy lub
urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 25% powierzchni rusztowania.

§ 7. Ustala si¢ nastgpujace zasady iwarunki sytuowania wolnostojacych tablic iurzadzen
reklamowych:

1) zakazuje sig:

a) sytuowania wolnostojacych tablic 1 urzadzen reklamowych na drogach pozarowych oraz dojsciach
do drég pozarowych, hydrantow, zbiornikow przeciwpozarowych, urzadzen przeciwpozarowych,
gléwnych wytacznikow pradu i gtownych zaworow gazu,

b) sytuowania na terenie kazdej z nieruchomosci wolnostojacych tablic iurzadzen reklamowych
o sumarycznej powierzchni reklamowej powyzej 4 m?, przy czym do wskazanego limitu wlicza sie
powierzchnie wszystkich typow iform wolnostojacych tablic iurzadzen reklamowych, w tym
reklam pneumatycznych, chorggwi (winderow), itd.,

c) sytuowania wolnostojacych tablic iurzadzen reklamowych, w szczegdlnosci potykaczy na
chodnikach 1 jezdni drog publicznych,

d) sytuowania tablic iurzadzen reklamowych, w promieniu 25 m od zabytkéw nieruchomych
wpisanych do rejestru zabytkow,

e) sytuowania reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych, ktéore poprzez swoje gabaryty,
wykorzystane materiaty 1 standardy jako$ciowe imitujg formy znakéw drogowych lub oznakowania
wg Systemu Informacji Miejskiej,

f) sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych w sposob wptywajacy negatywnie na
kompozycje i ekspozycje elewacji budynkéw ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow.

§ 8. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki sytuowania ogrodzen:
1) zakazuje sig:
a) sytuowania, od strony drég publicznych, ogrodzen:

- pelnych, w szczegbdlnosci wykonanych z prefabrykowanych betonowych przeset oraz
wykonanych z blachy, z dopuszczeniem ogrodzen terenu budowy, zgodnie =z przepisami
odrebnymi;

- wykonanych z siatki ,,lesnej”, z dopuszczeniem ogrodzenia laséw i terenow lesnych;

b) sytuowania ogrodzen wokot ogrodkéw gastronomicznych o wysokos$ci przekraczajacej 1,5 m,
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c) sytuowania ogrodzeh w sposdb wplywajacy negatywnie na kompozycje iekspozycje elewacji
budynkéw zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkéw oraz ujetych w Gminnej Ewidencji
Zabytkow.

Rozdzial 3.
PRZEPISY PRZEJSCIOWE I KONCOWE

§ 9. 1. Istniejagce w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzenia oraz tablice iurzadzenia reklamowe,
nalezy dostosowac do zawartych w uchwale zakazow, zasad i warunkéw, w terminie 12 miesigcy od dnia
wejscia uchwaly w zycie.

2. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty obiekty matej architektury nie wymagaja dostosowania
do zakazow, zasad 1 warunkoéw okreslonych w uchwale.

§ 10. Uchwata wchodzi w zycie po uplywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzgedowym
Wojewodztwa Dolnoslaskiego.
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Zalacznik nr 1

ROZSTRZYGNIECIE O SPOSOBIE ROZPATRZENIA UWAG ZEOZONYCH DO PROJEKTU UCHWALY W SPRAWIE
USTALENIA ZASAD I WARUNKOW SYTUOWANIA OBIEKTOW MALEJ ARCHITEKTURY, TABLIC REKLAMOWYCH I
URZADZEN REKLAMOWYCH ORAZ OGRODZEN, ICH GABARYTOW, STANDARDOW JAKOSCIOWYCH ORAZ RODZAJOW
MATERIALOW BUDOWLANYCH, Z JAKICH MOGA BYC WYKONANE

Projekt uchwaly zostat wytozony do publicznego wgladu w okresie od 21 lipca 2020r. do 19 sierpnia 2020 r.
Termin wnoszenia uwag dotyczacych projektu planu okreslony w ogloszeniu uptynat w dniu 3 wrzesnia 2020 roku.

Niniejsze rozstrzygnigcie, zgodnie z przepisami art. 37b ust. 6 ustawy o planowaniu i zagospodarowaniu przestrzennym, zawiera list¢ wszystkich uwag nieuwzglgdnionych przez
Burmistrza Karpacza. W zakresie uwag objetych zatacznikiem, Rada Miejska Karpacza postanawia przyjac¢ nastgpujacy sposob ich rozpatrzenia:

Rozstrzygniecie e
A Rozstrzygniecie
Nazwisko i imie, Burmistrza Rady Miejskiej
Data nazwa jednostki Karpacza Karpacza w sprawie
L I organizacyjnej i T eéd o w spra.w1e . rozpatrzenia uwagi Uwasi
P V‘IIII:’V);;V:' adres zglaszajacego uwagt rozpatrzenia uwagi wagl
uwagt Uwaga Uwaga | Uwaga Uwaga
(W dokumentacji) uwzgle- | nieuwzgle | uwzgle- | nieuwzgle-
dniona -dniona dniona dniona
1 2 3 4 5 6 7 8 9
1 02.09. | [*] UWAGI do projektu uchwaty Rady Miejskiej Karpacza w sprawie
2020 zasad 1 warunkow sytuowania obiektow matej architektury, tablic
reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich
gabarytéw, standardéw jakoSciowych oraz rodzajow materiatow
budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane.
- X 1. Jeden dodatkowy

1. W rozdziale 2 § 5 pkt 3 litera a - wykresli¢ zapisy litery a.

szyld (odnoszacy si¢ —
zgodnie z definicja
wylacznie do rodzaju
prowadzonej
dziatalnosci np.
,»HOTEL:”) na dachu
obiektu nie zaktoci
znaczaco jako$ci
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przestrzeni a pozwoli
na latwiejszg orientacje
klientéw.

2. W rozdziale 2 § 6 pkt 3 litera b - dopisac ,, dodatkowe reklamy
na obiektach sportowych i kulturalnych zezwala si¢ umieszcza¢ na
czas trwania imprez sportowych i kulturalnych i w okresie 7 dni
poprzedzajacych te imprezy, zapisy stosujemy rowniez do stokow
narciarskich i kompleksow sportowych.

2. W/w obiekty
znajduja si¢ w Polskiej
Klasyfikacji Obiektow
Budowlanej pod nr
2412. Ograniczenia
czasowe zostaty
usuniete z catosci
projektu uchwaty jako
niezgodne z Ustawg o
planowaniu i
zagospodarowaniu
przestrzennym

3. W rozdziale 2 § 7 pkt 1 litera b - zmieni¢ sumaryczng
powierzchnie reklamowsg powyzej 4 m” na 3 m’.

3. Zmiana o 1m* nie
wprowadza znaczacej
roznicy a
powodowatby daleko
idace skutki
proceduralne, ponowne
opiniowanie i
uzgadnianie oraz
wylozenie do
publicznego wgladu.
Ustalenia projektu
uchwaty sa dhugo
wypracowywanym
kompromisem (5lat).

4. W rozdziale 2 § 8 pkt 1 litera a - dopisa¢ wykonanych z siatki
oraz ogrodzen panelowych z drutu w ciggach ulic Konstytucji 3
Maja, Karkonoskiej, Obroncéw Pokoju, Wilczej, Sarniej,
Kolejowej, Mysliwskiej, Olimpijskiej, Skalnej, Staszica, M.
Sktodowskiej - Curie , Nadrzecznej, Na Sniezke.

4.Taki zapis
wymagatby utworzenia
specjalnej strefy
obejmujacej w/w ulice.
Na wstepnym etapie
projektu podejmowano
proby w wydzielenia
stref o zr6znicowanych
ustaleniach — po wielu
konsultacjachi ...
pozostata jedna strefa
dla calego obszaru
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Gminy.

5. Ponadto wnosimy o wprowadzenie zapisu odnoszacego si¢ do 5. Z przyczyn

opiniowania projektow szyldow 1 reklam przez Komisj¢ proceduralnych (czas i

Urbanistyczno-Architektoniczng miasta Karpacza oraz brak prawnych

Wojewddzkiego Konserwatora Zabytkow we Wroclawiu z umocowan) oraz

delegatura w Jeleniej Gorze. kosztowych
(dodatkowe koszty
zwigzane ze zwolaniem
KUA) nie ma
mozliwo$ci
uwzglednienia tej
sugestii.

2. 03.09. | [*]
2020(*]

Uwagi do projektu uchwaty Rady Miejskiej Karpacza z dnia 13
lipca 2020 r. w sprawie ustalenia zasad warunkow sytuowania
obiektow matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow
jakosciowych oraz rodzajéw materiatéw budowlanych, z jakich
mogg by¢ wykonane.

W  zwigzku z publicznym wylozeniem projektu uchwaty
,reklamowej" sktadamy swoje spostrzezenia i uwagi, ktore
wynikajg z analizy tekstu uchwaly oraz naszych pism w tej
sprawie z lipca i wrzesnia 2016 r. (w zalgczeniu). Wyrazamy
zadowolenie, ze cz¢$¢ naszych propozycji zostata uwzgledniona w
projekcie.

1. Bardzo dobrze si¢ stalo, ze uchwala obejmie cale miasto.
Uwazamy jednak, ze nalezy rozwazy¢ wprowadzenie minimum
dwoch stref: pierwszej, obejmujacej historyczne centrum z
deptakiem odpowiadajace W miejscowym planie
zagospodarowania przestrzennego jednostce A, oraz drugiej, ktora
obejmie pozostala cze$¢ miasta.

1. Podzial na strefy —
byt proponowany i
rozwazany na etapie
projektowym przed
opiniowaniem i
uzgadnianiem, po
wielu spotkaniach i
korektach
pozostawiono jedna
wspolng strefe dla catej
Gminy.

2. Zamieszczone w tresci projektu zdanie (§ 2) o ochronie interesu
zbiorowego ,przed agresywnym zawlaszczaniem przestrzeni
publicznej" dotyczy w wigkszosci przypadkdéw centrum Karpacza.
Dlatego zapisy dotyczace tego obszaru powinny by¢ bardziej
precyzyjne, eliminujace uznaniowo$¢ decyzji. Takim przyktadem

2. Zgadzamy si¢ z teza,
ze zapisy moglyby

zosta¢ doprecyzowane,
jednak uwaga SOKiAS
nie zawiera propozycji

Id: BCSEBD18-0AF8-4918-86F4-53122173A2FE.

Projekt

Strona 3




zbyt ogblnego sformulowania jest paragraf 4 1) a), ktory zakazuje
,lokalizacji obiektow malej architektury w sposob zaktocajacy
funkcjonowanie przestrzeni publicznej ciagdw i przejs¢ pieszych
na chodnikach i w pasazach".

zmiany zapisu.

3. Sadzimy, ze warto uwzgledni¢ w § 7 umieszczanie reklam na
elewacjach bez okien lub nie zastaniajacych okien oraz zastanowié
sig, czy w historycznym centrum powinno by¢ miejsce na murale.

3. Zapisy takie juz si¢
znajdujg - zakaz
umieszczania na
elementach
architektonicznych
dotyczy reklam
»zewnetrznych”.
Dopuszcza si¢
umieszczanie reklam w
swietle drzwi 1 witryn
(okno na pietrze nie
jest witryna.

4. Projekt uchwaty nie bierze pod uwage reklamy cyfrowej, a
problemy z no$nikami elektronicznymi moga si¢ w najblizszym
czasie pojawi¢. Proponujemy zmieni¢ w § 2.1.3) wyrazenie
»pozytywnych relacji" ktore bardziej odnosi si¢ do kontaktow
miedzyludzkich niz terenow publicznych i nieruchomosci
prywatnych oraz zastgpi¢ je innymi stowami, na przyktad
,,harmonii" lub , fadu".

4. Uwaga nie wskazuje
co nalezy rozumie¢ pod
pojeciem ,,reklamy
cyfrowej”. Wyktadnia
Nadzoru jest taka, ze
nie mozemy ustalac¢
kwestii zwigzanych ze
swiattem lub

dzwiekiem.
5. Projekt powinien zosta¢ rowniez uzupelniony o forme 5. Egzekwowanie
egzekwowania zapisow uchwaty. Uchwaly i kary opisuje
Ustawa o planowaniu i
zagospodarowaniu

przestrzennym w art.
37.d. Uchwata nie
moze wchodzi¢ w
kompetencje
ustawowe.
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UZASADNIENIE

Zgodnie z art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tj. Dz. U. z 2020 r. poz. 293 ze zm.) rada gminy moze ustali¢ w formie uchwaty
zasady 1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen
reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakosciowe oraz rodzaje materiatdéw
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane. Uchwata ta umozliwia ewentualne podjecie uchwaty

w sprawie okreslenia wysokosci stawek optaty reklamowe;j 1 jej pobieranie.

Celem niniejszej uchwatly jest ustalenie zasad i warunkéw sytuowania obiektow malej
architektury, tablic reklamowych 1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow,
standardow jakosciowych oraz rodzajow materiatéw budowlanych z jakich moga by¢ wykonane
jako elementéw porzadkujacych rozwoj spoteczno-ekonomiczny miasta przy jednoczesnym

poszanowaniu waloréw przestrzenno-wizualnych.

30 grudnia 2015 r. Rada Miasta Karpacza podjeta uchwate Nr XVII/122/15 w sprawie
przystapienia do sporzadzenia projektu uchwaty o zasadach i warunkach sytuowania obiektéw
matej architektury, tablic reklamowych i1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen. Na mocy uchwaty
inicjujacej powstat niniejszy akt prawa miejscowego, majacy na celu ochrone tadu przestrzennego i
jego prawidlowego ksztaltowania w przestrzeni miasta. Niniejsza uchwata wptynie na poprawe
estetyki przestrzeni publicznych Karpacza, stanowigcych dobro wspolne, przy jednoczesnym
poszanowaniu ochrony dziedzictwa kulturowego, poczucia przynaleznosci do otaczajacej

przestrzeni, a takze poprawy jakosci zycia mieszkancow.

Realizacja celow wigze si¢ bezposrednio z przyjetymi zalozeniami ograniczania
przypadkowosci sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, jak rowniez ich okresla
ich dopuszczalne gabaryty. Przyjecie uchwaly ustalajacej zasady 1 warunki sytuowania obiektow
matej architektury, tablic reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty,
standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane stwarza
realng szanse¢ ograniczania chaosu reklamowego degradujacego przestrzen miejska, jednak ze
szczegblnym uwzglednieniem zapotrzebowania na przekaz informacyjny o dzialalno$ciach
prowadzonych w miescie. Poprzez ustalenia niniejszej uchwaty starano si¢ roOwniez ograniczy¢

zakrywanie 1 oszpecanie zabytkowych elementdw wystroju urbanistyczno-architektonicznego.
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Celem wprowadzenia niniejszych zasad jest zachowanie rownowagi miedzy oczekiwaniami
przedsigbiorcow zainteresowanych eksponowaniem m.in. reklam a ochrong warto$ciowych
elementéw przestrzeni publicznej w skali od detalu architektonicznego przez zabytkowe zalozenie
urbanistyczne poszczegdlnych obszarow, do skali krajobrazu kulturowego Miasta. Z uwagi na fakt
wysokiej wartosci historycznej srodmies$cia miasta Karpacza, bedacego jednoczesnie centrum zycia
gospodarczego, wprowadzenie niniejszych zasad jest konieczne dla jego ochrony oraz w celu
ukazania w pelni walorow miasta dla korzy$ci wszystkich, ktérzy korzystaja z przestrzeni

publiczne;j.

Majac na uwadze powyzsze, podjecie niniejszej uchwaty nalezy uzna¢ za zasadne i celowe.
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