Projekt

z dnia 13 lipca 2020 .
Zatwierdzony przez ........c..ccoceeeenen.

UCHWALA NR . .......ccevreuuene
RADY MIEJSKIEJ KARPACZA

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektow malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materialow budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu
przestrzennym (tekst jednolity Dz. U. z 2020, poz. 293) Rada Miejska Karpacza uchwala, co nastepuje:

§ 1. 1. Ustala si¢ zasady i1 warunki sytuowania obiektow matej architektury, tablic reklamowych
iurzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jako$ciowe oraz rodzaje materiatlow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.

2. Uchwata dotyczy calego obszaru Miasta Karpacz.
3. Uchwaly nie stosuje si¢ do:

1) urzadzen stuzacych do prezentacji informacji wg. Systemu Informacji Miejskiej, nie bedacych
»reklamg” w rozumieniu przepisOw odrgbnych, w szczegdlnosci oznakowania parkingow, obiektow
handlowych, sportowych 1 kulturalnych;

2) tablic informacyjno — promocyjnych, dotyczacych projektow wspdtinansowanych ze $rodkow
publicznych, w szczegdlnosci zagranicznych i panstwowych, sporzadzonych zgodnie z przepisami
odrebnymi;

3) informacji turystycznej, w szczegdlnosci tablic informacyjno — promocyjnych Karkonoskiego Parku
Narodowego oraz map, planow miasta, tablic informacji turystycznej oraz oznakowania
turystycznego.

4) ogrodzen, dla ktorych zasady sporzadzania i lokalizowania zostaly okreslone w przepisach
odrebnych;

5) obiektow matej architektury, ogrodzen, tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych 1 szyldow
wymienionych w:

a) w kartach ewidencyjnych zabytkéw (stanowigcych cze$¢ zbioru kart ewidencyjnych zabytkow
prowadzonego przez Generalnego Konserwatora Zabytkéw lub przez Wojewddzkiego
Konserwatora Zabytkow),

b) w kartach adresowych zabytkodw nieruchomych w gminnej Ewidencji Zabytkow,

6) wolnostojacych tablic reklamowych iurzadzen reklamowych, przeznaczonych Iub shuzacych
ekspozycji materiatow wyborczych w rozumieniu ustawy Kodeks Wyborczy.

§ 2. 1. Celem uchwaty jest:

1) ochrona istniejacej struktury przestrzennej, lokalnej kultury, istniejacych warto$ciowych obiektow
1 uktadow urbanistycznych oraz cennych historycznie i kulturowo waloréw widokowych miasta;

2) przeciwdzialanie degradacji przestrzeni publicznej i terenéw otwartych przez urzadzenia reklamowe,
informacyjne, promocyjne i techniczne;
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3) tworzenie pozytywnych relacji migdzy terenami publicznymi a otaczajacymi je nieruchomos$ciami
prywatnymi.

2. Uchwata realizuje swoje cele poprzez:
1) ochrong interesu zbiorowego przed agresywnym zawtaszczaniem przestrzeni publicznej;

2) ustalenie zasad i warunkéw sytuowania na terenie Miasta Karpacza obiektow matej architektury,
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow jakosciowych
oraz rodzajow materiatow budowlanych, z jakich mogg by¢ wykonane a takze;

3) ustalenie zasad i warunkéw sytuowania szyldow na terenie Miasta Karpacza.

Rozdzial 1.
PRZEPISY OGOLNE
§ 3. 1. Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:
1) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawge zdnia 27 marca 2003 r. o planowaniu

1 zagospodarowaniu przestrzennym (Dz. U. z 2020, poz. 293);

2) banerze (bannerze) — nalezy przez to rozumie¢ tablicg¢ reklamowa w postaci elastycznej wstegi
z tkaniny wykonanej z wiokien naturalnych i/lub syntetycznych, a takze w postaci wstegi folii;

3) bilbordzie (billboardzie) - nalezy przez to rozumie¢ wielkopowierzchniowe tablice lub plakaty
stuzace do ekspozycji reklamy;

4) kondygnacji - w rozumieniu ustawy Prawo budowlane (Dz. U. z 2019, poz. 1186 z p6zn. zm.);

5) muralu — nalezy przez to rozumie¢ dekoracyjne, wielkoformatowe malarstwo $cienne,
w szczegolnosci wykonane na elewacji budynku lub ogrodzeniu, oile tematyka muralu jest
,upowszechnianie w jakiejkolwiek wizualnej formie informacji promujacej osoby, przedsigbiorstwa,
towary, ushugi, przedsiewzigcia lub ruchy spoleczne”, mural traktowany jest jako tablica reklamowa;

6) obiektach  sportowych — nalezy przez to rozumie¢ budowle sportowe, zgodnie
z rozporzadzeniem Rady Ministrow zdnia 30 grudnia 1999 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji
Obiektéw Budowlanych (Dz. U. z 1999 1., Nr 112, poz. 1316 z p6zn. zm.);

7) obiektach zabytkowych — nalezy przez to rozumie¢ obiekty wpisane do odpowiedniego rejestru
zgodnie z Ustawg z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow iopiece nad zabytkami (Dz. U.
z 2020 r. poz. 282);

8) ogrodzeniu pelnym — nalezy przez to rozumie¢ mur lub takie ogrodzenie, w ktorym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do ogrodzenia wynosi mniej niz 50%,
z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

9) ogrédku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miejsca poza lokalem
gastronomicznym, dopuszczone do uzytkowania dla celoéw gastronomicznych;

10) placach zabaw — nalezy przez to rozumie¢ zespdt obiektow matej architektury, zlokalizowanych
w zdefiniowanej przestrzeni - czesto ogrodzonej, przeznaczony do rekreacji dla dzieci,

11) potykaczach — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowe, niezwigzane na trwale
z podiozem, jedno lub dwustronne, ustawiane na chodniku, w pasazu, galerii handlowej itp.,
najczesciej przy wejsciu do lokalu lub bezposrednio przed nim;

12) pylonie (totemie) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale potaczone z gruntem zbiorcze
urzadzenie reklamowe, na ktorym istnieje mozliwo$¢ zamieszczenia wigcej niz jednej reklamy lub
szyldu;

13) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ w rozumieniu art. 2 pkt 16a ,,ustawy”;

14) reklamie mobilnej - nalezy przez nierozumie¢ przedmioty, niezwigzane na trwate
z gruntem, np. pojazdy (silnikowe i napedzane silg migsni), naczepy, przyczepy i elementy nadwozia
pojazdéw oraz zespotow pojazddéw wykorzystywane jako nosniki reklamy. O ile nosnik reklamy
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mobilnej nie uczestniczy w ruchu drogowym, jest traktowany jak wolnostojaca tablica i urzadzenie
reklamowe;

15) szyldzie - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot w rozumieniu art. 2 pkt 16d ,,ustawy”. Szyldem,
w rozumieniu niniejszej uchwaty jest takze nie posiadajacy tta uklad przestrzenny liter iinnych
znakow znajdujacy si¢ na elewacji lub elementach konstrukcyjnych obiektu, lub namalowany
bezposrednio na elewacji lub elemencie konstrukcyjnym obiektu, informujacy o dziatalnosci
prowadzonej w danym obiekcie;

16) szyldzie zbiorczym - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot, o zharmonizowanej kompozycji i szacie
graficznej, zawierajacy informacje o trzech lub wiekszej ilo$ci dziatalno$ci prowadzonych w danym
obiekcie;

17) tablicach reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowe w rozumieniu art. 2 pkt 16b
,Lustawy”’;

18) urzadzeniach reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia reklamowe w rozumieniu
art. 2 pkt 16¢ ,,ustawy”’;

19) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe w sklepie lub lokalu ustugowym o konstrukcji
umozliwiajacej eksponowanie towardw lub tablic i urzadzen reklamowych.

2. Pozostate okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okreslonymi w
przepisach odrebnych oraz zgodnie z wyktadnig jezykowa.

Rozdzial 2.
PRZEPISY SZCZEGOLOWE

§ 4. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki sytuowania obiektow malej architektury:
1) zakazuje sig:

a) lokalizacji obiektow matej architektury w sposob zakldcajacy funkcjonowanie przestrzeni
publicznej ciggdw i przej$¢ pieszych na chodnikach i w pasazach;

b) lokalizacji obiektow matej architektury wyzszych niz 5 m;
2) nakazuje si¢:

a) projektowanie elementow matej architektury z detalami nawigzujagcymi do form historycznych
i lokalnych, z wylaczeniem wyposazenia placow zabaw i obiektow sportowych,

b) dostosowanie skali, formy i kolorystyki obiektow matej architektury do istniejgcego krajobrazu,
aw szczegdlnosci do istniejacej w bezposrednim  sasiedztwie zabudowy historycznej,
z wylaczeniem wyposazenia placow zabaw i obiektow sportowych,

c) sytuowanie elementéw matlej architektury wykonanych z:
- drewna 1 konglomeratow drewna,
- stopow zelaza (stali, odlewoéw zeliwnych, itd.),
- stopow miedzi (braz, mosiadz, itd.),
- stopéw aluminium;
- granitu, piaskowca, bazaltu, tupka oraz tupka syntetycznego,
- cegly i ceramiki;
- betonu architektonicznego;
- szkta przezroczystego i jego imitacji z tworzyw sztucznych,

3) dopuszcza si¢ wykorzystanie innych materialdw, wtym tworzyw sztucznych do wykonania
elementoOw wyposazenia placow zabaw oraz obiektow sportowych.

§ 5. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki sytuowania szyldow:
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1) zakazuje sig:

a) sytuowania wigcej niz jednego szyldu indywidualnego przypadajacego na jedng dziatalno$é
gospodarcza prowadzona w obiekcie lub wigcej jak jednego szyldu zbiorczego, na kazdej
z elewacji;

b) sytuowania wigcej niz jednego szyldu przypadajacego na jedna dzialalno$¢ gospodarcza
prowadzong w obiekcie lub wigcej jak jednego szyldu zbiorczego, na ogrodzeniu z kazdej ze stron
obiektu, w ktorym prowadzona jest dziatalnos¢,

¢) sytuowania szyldow indywidualnych o powierzchni przekraczajacej 1 m? kazdy, lub szyldow
zbiorczych o powierzchni przekraczajacej 2 m?, przy czym w przypadku szyldow w postaci uktadu
przestrzennego liter iinnych znakéw lub szyldow malowanych bezposrednio na obiekcie lub
ogrodzeniu powierzchni¢ szyldu okresla si¢ jako pole zewnetrznego obrysu catego uktadu,

d) sytuowania szyldow w sposob zaslaniajacy charakterystyczne detale architektoniczne budynku
(takie jak: gzyms, parapet, balustrada, okiennica),

e) sytuowania szyldow o wysoko$ci wyzszej niz ogrodzenie, na ktorym zostaly sytuowane,

f) sytuowania szyldow w sposdb wplywajacy negatywnie na kompozycje iekspozycje elewacji
budynkéw zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkdw oraz ujetych w Gminnej Ewidencji
Zabytkow;

2) nakazuje si¢:
a) sytuowanie szyldow:

-na plasko na elewacji budynku, przy czym odleglos¢ liczona od elewacji do zewnetrznej
krawedzi szyldu nie moze przekracza¢ 25 cm, lub

- prostopadle do elewacji, na wysiegniku, przy czym wysunigcie szyldu nie moze by¢ wieksze niz
1 m a dolna krawedz szyldu powinna znajdowac si¢ nie nizej niz 2,5 m nad poziomem terenu,
w szczegblnosci chodnika,

b) w przypadku lokalizacji szyldu na ogrodzeniu, sytuowanie szyldow wylacznie na ptasko przy czym
odlegto$¢ liczona od zewnetrznej ptaszczyzny ogrodzenia do zewnetrznej krawedzi szyldu nie moze
przekracza¢ 25 cm,

c) sytuowanie na obiektach budowlanych reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych dotyczacych
dziatalno$ci prowadzonych w oficynie lub w drugiej linii zabudowy, przy czym sumaryczna
powierzchnia na elewacji nie moze by¢ wigksza niz wskazana w zapisach szczegdétowych,

d) stosowanie skali, formy 1 kolorystyki szyldow w dostosowaniu do charakteru i kompozycji elewacji
budynku;

3) Dopuszcza si¢ sytuowanie dodatkowo jednego nos$nika na obiekt, w formie:

a) szyldu umiejscowionego na dachu w sposéb wysuniety powyzej gornej krawedzi elewacji budynku,
przy czym wymiary szyldu nie moga przekracza¢ 10% wysokosci obiektu 125% szerokos$ci
elewacji, na ktorej zostaly sytuowane, albo

b) szyldu umiejscowionego na elewacji budynku poziomo w jednym rzedzie tworzacym spdjny
estetycznie ciag, w obszarze wyznaczonym pomig¢dzy ostatnig kondygnacja a goérna krawedziag
elewacji budynku, w pasie o maksymalnej wysokos$ci nie przekraczajace 10% wysokos$ci obiektu,
albo

¢) szyldu umiejscowionego na elewacji budynku pionowo w jednej kolumnie, tworzacej spojny
estetycznie cigg wyznaczony w obszarze od gornej krawedzi elewacji budynku, z zasadg dodawania

kolejnych urzadzen reklamowych w kierunku od goémej do dolnej linii elewaci,
w pasie o maksymalnej szerokos$ci nie przekraczajace 10% szerokos$ci elewacii.

§ 6. Ustala sie nastepujagce zasady sytuowania tablic iurzadzen reklamowych na obiektach
budowlanych:
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1) zakazuje sig:

a) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na obiektach zabytkowych wpisanych do
Rejestru Zabytkow,

b) sytuowania wigcej niz dwoch tablic lub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldow, na kazdej
z elewacji obiektu budowlanego,

¢) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych o tacznej powierzchni wigkszej niz 3 m? na
kazdej zelewacji, do powierzchni tablic iurzadzen reklamowych nie wlicza si¢ powierzchni
szyldow, z wylaczeniem obiektow sportowych 1 kulturalnych;

d) sytuowania reklam oraz tablic 1 urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku lub gzymsu
rozdzielajacego parter od pierwszego pigtra, w szczegolnosci na dachach budynkow, dla obiektu
budowlanego,

e) sytuowania reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych w sposob zaslaniajacy charakterystyczne
detale architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet, boniowanie, balustrada, okiennica),

f) sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na:
- murach oporowych i1 konstrukcjach oporowych,
- balustradach,
- ogrodzeniach cmentarzy,
- obiektach matej architektury,
- urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej,
- stupach elektrycznych i o§wietleniowych,
- elementach przyrody nieozywionej,
- na drzewach i w zasiggu ich koron oraz w sposob pogarszajacy warunki wegetacji roslin;

g) sytuowania reklam oraz tablic i1urzadzen reklamowych, ktére poprzez swoje gabaryty,
wykorzystane materiaty i standardy jako$ciowe imituja formy znakéw drogowych lub oznakowania
wg. Systemu Informacji Miejskiej,

h) sytuowania reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych w sposob wplywajacy negatywnie na
kompozycje i ekspozycje elewacji budynkow ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow;

2) nakazuje si¢:
a) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych:

-na plasko na elewacji budynku, przy czym odleglos¢ liczona od elewacji do zewnetrznej
krawedzi tablicy lub urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 25 cm, lub

-w $wietle drzwi i1 witryn, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia lub na roletach
1 zaluzjach,

b) dostosowanie no$nikow do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku oraz do pozostatych
reklam i szyldow sytuowanych na obiekcie,

c¢) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem banerow, wykonanych z:
- drewna 1 konglomeratéw drewna,
- stopow zelaza (stali, odlewow zeliwnych, itd.),
- stopow miedzi (brgz, mosiadz, itd.),
- stopéw aluminium;
- granitu, piaskowca, bazaltu, tupka oraz tupka syntetycznego,

- cegly i ceramiki,
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- szkta przezroczystego 1 jego imitacji z tworzyw sztucznych;
3) dopuszcza sig:

a) sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w witrynach, przy czym wymiary tablicy
reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie mogg przekracza¢ 75% powierzchni witryny,

b) sytuowanie, dodatkowo na obiektach sportowych i kulturalnych, na elewacji wej$ciowej, jednej
tablicy lub urzadzenia reklamowego, przy czym wymiary tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego nie moga przekracza¢ 25% wysokosci 1 25% szeroko$ci elewacji, na ktorej zostaty
sytuowane,

¢) sytuowanie nie wiecej niz jednej tablicy lub urzadzenia reklamowego na rusztowaniu budowlanym,
lub na obiekcie budowlanym w zwigzku z prowadzeniem, zgodnie z przepisami odrebnymi, robdt
budowlanych, nie dluzej jednak niz przez 24 miesigce, przy czym powierzchnia reklamy lub
urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 25% powierzchni rusztowania.

§ 7. Ustala si¢ nastgpujace zasady 1warunki sytuowania wolnostojacych tablic iurzadzen
reklamowych:

1) zakazuje sig:

a) sytuowania wolnostojacych tablic 1 urzadzen reklamowych na drogach pozarowych oraz dojsciach
do drég pozarowych, hydrantow, zbiornikow przeciwpozarowych, urzadzen przeciwpozarowych,
glownych wytacznikow pradu i glownych zaworow gazu;

b) sytuowania na terenie kazdej z nieruchomosci wolnostojacych tablic iurzadzen reklamowych
o sumarycznej powierzchni reklamowej powyzej 4 m2, przy czym do wskazanego limitu wlicza si¢
powierzchnie wszystkich typow iform wolnostojacych tablic iurzadzen reklamowych, w tym
reklam pneumatycznych, choraggwi (winderéw), itd.,

c) sytuowania wolnostojacych tablic 1urzadzen reklamowych, w szczegdlnosci potykaczy na
chodnikach i jezdni drog publicznych,

d) sytuowania tablic 1urzadzen reklamowych, w promieniu 25 m od zabytkéw nieruchomych
wpisanych do rejestru zabytkow,

e) sytuowania reklam oraz tablic iurzadzen reklamowych, ktore poprzez swoje gabaryty,
wykorzystane materiaty i standardy jako$ciowe imitujg formy znakéw drogowych lub oznakowania
wg. Systemu Informacji Miejskiej,

f) sytuowania wolnostojacych tablic iurzadzen reklamowych w sposdb wplywajacy negatywnie na
kompozycje i ekspozycje elewacji budynkow ujetych w Gminnej Ewidencji Zabytkow.

§ 8. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
1) zakazuje si¢:
a) sytuowania, od strony drog publicznych, ogrodzen:

- pelnych, w szczegdlnosci wykonanych z prefabrykowanych betonowych przgsel oraz
wykonanych zblachy, zdopuszczeniem ogrodzen terenu budowy, zgodnie z przepisami
odrebnymi;

- wykonanych z siatki ,,le$nej”, z dopuszczeniem ogrodzenia lasow i terendéw lesnych;
b) sytuowania ogrodzen wokot ogrodkow gastronomicznych o wysokos$ci przekraczajacej 1,5 m,

c) sytuowania ogrodzen w sposob wpltywajacy negatywnie na kompozycje iekspozycje elewacji
budynkow zabytkowych wpisanych do rejestru zabytkéw oraz ujetych w Gminnej Ewidencji
Zabytkow.
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Rozdzial 3.
PRZEPISY PRZEJSCIOWE I KONCOWE

§ 9. 1. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzenia oraz tablice iurzadzenia reklamowe,
nalezy dostosowa¢ do zawartych w uchwale zakazow, zasad i warunkéw, w terminie 12 miesi¢cy od dnia
wejscia uchwaly w zycie.

2. Istniejace w dniu wejscia w zycie uchwaty obiekty matej architektury nie wymagaja dostosowania
do zakazow, zasad 1 warunkoéw okreslonych w uchwale.

§ 10. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Dolnoslaskiego.
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