-Projekt-

UCHWALANR............/207/19
Rady Miejskiej Karpacza

w sprawie ustalenia zasad i warunkow sytuowania obiektéw malej architektury, tablic
reklamowych i urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytow, standardéw jako$ciowych

oraz rodzajéow materialéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane

Na podstawie art. 37a ust. 1 ustawy z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu i zagospodarowaniu

przestrzennym (Dz.U. z 2018, poz. 1945, z p6zn. zm.) Rada Miejska Karpacza

uchwala, co nastepuje:

§ 1.1. Ustala si¢ zasady i warunki sytuowania obiektow malej architektury, tablic reklamowych i
urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabaryty, standardy jakoSciowe oraz rodzaje materiatow
budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane.
2. Uchwatla dotyczy catego obszaru Miasta Karpacz.
3. Uchwaty nie stosuje si¢ do:
urzadzen stuzacych do prezentacji informacji wg. Systemu Informacji Miejskiej, w
szczegblnosci oznakowania parkingow, obiektow handlowych, sportowych i kulturalnych;
tablic informacyjno — promocyjnych, dotyczacych projektéw wspodtfinansowanych ze srodkow
publicznych, w szczegodlnoéci zagranicznych i panstwowych, sporzadzonych zgodnie z
przepisami odrgbnymi;
niekomercyjnej informacji turystycznej, w szczeg6lnosci tablic informacyjno — promocyjnych
Karkonoskiego Parku Narodowego oraz map, plandéw miasta, tablic informacji turystycznej oraz
oznakowania turystycznego wykonanych przez Polskie Towarzystwo Turystyczno -
Krajoznawcze, Polska Organizacje Turystyczna, Zwiazek Gmin Karkonoskich oraz Miasto
Karpacz;
murali sytuowanych w oparciu o indywidualne uchwaty Rady Miasta, zawierajacych wylacznie
tres¢ 1 wartosci artystyczne, popularno-naukowe, historyczne i edukacyjne;
informacji umieszczanych na drzwiach, oknach lub witrynach obiektéw zawierajacych
wylacznie:
informacje o mozliwo$ci dokonywania ptatnosci kartami platniczymi oraz korzystania z innych
kart o powierzchni nie wigkszej niz odpowiadajaca powierzchni formatu A6,
informacji dotyczacych ochrony i/lub monitoringu obiektu, o powierzchni nie wigkszej niz

odpowiadajaca formatowi A5,



¢) godziny otwarcia lokalu, o powierzchni nie wigkszej niz 0,5 m?;
6) pojemnikow do zbidrki odpadéw komunalnych oraz pojemnikéw selektywnej zbidrki odpadow,
w szczegolnosci sytuowanych w ramach tzw. ,,systemu dzwonowego”;
7) ogrodzen, dla ktorych zasady sporzadzania i lokalizowania zostaly okreslone w przepisach
odrgbnych;
8) ogrodzen w formie zywoptotu, zatozonych przed datg wejscia Uchwaly w zycie;
9) obiektow matej architektury posadowionych przed data wejscia Uchwaty w zycie;
10) obiektow malej architektury, ogrodzen, tablic reklamowych oraz urzadzen reklamowych i
szyldow wymienionych w:
w kartach ewidencyjnych zabytkow (stanowigcych czg$¢ zbioru kart ewidencyjnych zabytkow
prowadzonego przez Generalnego Konserwatora Zabytkow Iub przez Wojewodzkiego
Konserwatora Zabytkow),
w kartach adresowych zabytkéw nieruchomych w gminnej Ewidencji Zabytkow,
11) o$wietlenia obiektow i ulic w okresie przed§wigtecznym 1 §wigtecznym tj. od 25 listopada
do 14 stycznia roku nastgpnego;
12) wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych, przeznaczonych lub stuzacych

ekspozycji materiatow wyborczych w rozumieniu ustawy Kodeks Wyborczy.

§ 2.1. Celem uchwaty jest:
ochrona istniejacej struktury przestrzennej, lokalnej kultury, istniejacych wartosciowych
obiektow i uktadow urbanistycznych oraz cennych historycznie i kulturowo waloréw
widokowych miasta;
przeciwdzialanie degradacji przestrzeni publicznej i terendw otwartych przez urzadzenia
reklamowe, informacyjne, promocyjne i techniczne oraz;
tworzenie pozytywnych relacji migdzy terenami publicznymi a otaczajacymi je
nieruchomosciami prywatnymi.
Uchwata realizuje swoje cele poprzez:
ochrong interesu zbiorowego przed agresywnym zawlaszczaniem przestrzeni publicznej;
ustalenie zasad i warunkow sytuowania na terenie Miasta Karpacza obiektow matej architektury,
tablic reklamowych, urzadzen reklamowych oraz ogrodzen, ich gabarytéw, standardow
jako$ciowych oraz rodzajow materiatdéw budowlanych, z jakich moga by¢ wykonane a takze;

ustalenie zasad i warunkéw sytuowania szyldow na terenie Miasta Karpacza.

ROZDZIAL 1
PRZEPISY OGOLNE

§ 3.1. Ilekro¢ w uchwale jest mowa o:



1) ustawie — nalezy przez to rozumie¢ ustawg z dnia 27 marca 2003 r. o planowaniu
i zagospodarowaniu przestrzennym (Dz.U. z 2018, poz. 1945, z p6zn. zm.);

2) bilbordzie (billboardzie) - nalezy przez to rozumie¢ wielkopowierzchniowe tablice lub plakaty
shuzace do ekspozycji reklamy;

3) imprezie - nalezy przez to rozumie¢ wydarzenie organizowane na terenie miasta, w szczegolnosci
imprez¢ zgloszong i zarejestrowang w trybie przewidzianym Ustawa o bezpieczenstwie imprez
masowych (Dz.U. z 2018, poz. 1870 z p6zn. zm.), o charakterze panstwowym, lokalnym,
religijnym, sportowym, kulturalnym, upamigtniajgcym lub integrujacym;

4) kondygnacji - w rozumieniu ustawy Prawo budowlane (Dz.U. z 2018, poz. 1202 z p6zn. zm.);

5) muralu — nalezy przez to rozumie¢ dekoracyjne, wielkoformatowe malarstwo S$cienne,
w szczegolnosci wykonane na elewacji budynku lub ogrodzeniu;

6) obiektach sportowych — nalezy przez to rozumie¢ budowle sportowe, zgodnie z rozporzadzeniem
Rady Ministrow z dnia 30 grudnia 1999 r. w sprawie Polskiej Klasyfikacji Obiektow
Budowlanych (Dz. U. z 1999 r., Nr 112, poz. 1316 z pdzn. zm.);

7) obiektach zabytkowych — nalezy przez to rozumie¢ obiekty wpisane do odpowiedniego rejestru
zgodnie z Ustawa z dnia 23 lipca 2003 r. o ochronie zabytkow i opiece nad zabytkami
(Dz.U. 22018 1. poz. 2067 z p6zn. zm.);

8) ogrodzeniu petnym — nalezy przez to rozumie¢ mur lub takie ogrodzenie, w ktorym powierzchnia
przeswitow widocznych w kierunku prostopadtym do ogrodzenia wynosi mniej niz 50%,
z zastrzezeniem, ze nie dotyczy to muréw oporowych;

9) ogrodku gastronomicznym — nalezy przez to rozumie¢ wyznaczone miejsca poza lokalem
gastronomicznym, dopuszczone do uzytkowania dla celéw gastronomicznych;

10) placach zabaw — nalezy przez to rozumie¢ zespot obiektow matej architektury, zlokalizowanych
w zdefiniowanej przestrzeni - czgsto ogrodzonej, przeznaczony do rekreacji dla dzieci;

11) potykaczach — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowe, nie zwigzane na trwale z
podtozem, , jedno lub dwustronne, ustawiane na chodniku, w pasazu, galerii handlowej itp.,
najczesciej przy wejsciu do lokalu lub bezposrednio przed nim;

12) pylonie (totemie) — nalezy przez to rozumie¢ wolnostojace, trwale potgczone z gruntem zbiorcze
urzadzenie reklamowe, na ktorym istnieje mozliwo$¢ zamieszczenia wigcej niz jednej reklamy
lub szyldu;

13) reklamie — nalezy przez to rozumie¢ reklame¢ w rozumieniu art. 2 pkt 16a ,,ustawy”’;

14) reklamie mobilnej - nalezy przez nie rozumie¢ przedmioty, nie zwigzane na trwale z gruntem,
np. pojazdy (silnikowe i napedzane sila migsni), naczepy, przyczepy i elementy nadwozia
pojazdéw oraz zespotow pojazdow wykorzystywane jako nosniki reklamy. O ile no$nik reklamy
mobilnej nie uczestniczy w ruchu drogowym, jest traktowany jak wolnostojaca tablica i
urzadzenie reklamowe;

15) szyldzie - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot w rozumieniu art. 2 pkt 16d ,,ustawy”. Szyldem,

w rozumieniu niniejszej uchwaly jest takze nie posiadajacy tta uklad przestrzenny liter i innych
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znakow znajdujacy sie na elewacji lub elementach konstrukcyjnych obiektu, lub namalowany
bezposrednio na elewacji lub elemencie konstrukcyjnym obiektu, informujacy o dziatalnosci
prowadzonej w danym obiekcie;

16) szyldzie zbiorczym - nalezy przez to rozumie¢ przedmiot, o zharmonizowanej kompozycji i
szacie graficznej, zawierajacy informacje o trzech lub wigkszej ilosci dzialalno$ci prowadzonych
w danym obiekcie;

17) tablicach reklamowych — nalezy przez to rozumie¢ tablice reklamowe w rozumieniu art. 2 pkt
16b ,,ustawy”;

18) urzadzeniach reklamowych - — nalezy przez to rozumie¢ urzadzenia reklamowe w rozumieniu
art. 2 pkt 16¢ ,,ustawy”;

19) witrynie - nalezy przez to rozumie¢ okno wystawowe w sklepie lub lokalu ustugowym
o konstrukcji umozliwiajacej eksponowanie towaréw lub tablic i urzadzen reklamowych.

2. Pozostale okreslenia uzyte w uchwale nalezy rozumie¢ zgodnie z ich definicjami okreslonymi

w przepisach odrgbnych oraz zgodnie z wyktadnig jezykowa.

ROZDZIAL 11
PRZEPISY SZCZEGOLOWE
§ 4. Ustala si¢ nastepujace zasady i warunki sytuowania obiektéw malej architektury:
zakazuje si¢
lokalizacji obiektoéw matej architektury w sposob zaktocajacy funkcjonowanie przestrzeni
publicznej ciggow i przejs$¢ pieszych na chodnikach i w pasazach;
sytuowania obiektow matej architektury wykorzystujacych projekcje swietlne,
lokalizacji nowych obiektéw matej architektury wyzszych niz 5 m;
nakazuje si¢:
projektowanie elementéw matej architektury z detalami nawigzujacymi do form historycznych i
lokalnych, z wylaczeniem wyposazenia placow zabaw i obiektow sportowych,
dostosowanie skali, formy i kolorystyki obiektow matej architektury do istniejacego krajobrazu,
z wylaczeniem wyposazenia placow zabaw i obiektéw sportowych,
sytuowanie elementéw matej architektury wykonanych z:
drewna i konglomeratéw drewna,
stopow zelaza (stali, odlewow zeliwnych, itd.),
stopow miedzi (braz, mosiadz, itd.),
stopow aluminium;
granitu, piaskowca, bazaltu, tupka oraz tupka syntetycznego,
cegly i ceramiki;
betonu architektonicznego;

szkta przezroczystego i jego imitacji z tworzyw sztucznych,



zachowanie i biezacg konserwacje obiektow matej architektury o znaczeniu historycznym (np.
zabytkowe tablice, pomniki, ptyty), z jednoczesng ochrong kompozycji rzezbiarskiej,
z dopuszczeniem rekonstrukcji historycznych elementow;

dopuszcza sig:

lokalizacje konteneréw na odpady wielkogabarytowe na czas nie dtuzszy niz 7dni,

lokalizacje konteneréw na odziez uzywang, na czas zbiorki nie dtuzszy niz 30 dni,

innych materialow, w tym tworzyw sztucznych do wykonania elementow wyposazenia placow
zabaw oraz obiektow sportowych,

dopuszcza si¢ lokalizacje elementdow malej architektury z wykorzystaniem elementow
ruchomych oraz emitujacych dzwigk o nat¢zeniu dopuszczonym w przepisach odrebnych,
iluminacje obiektow matej architektury, z wyltaczeniem zrodet §wiatla emitujacych §wiatto

0 zmieniajacym si¢ natgzeniu (btyskowe lub pulsujace);

§5. Ustala si¢ nastepujace zasady 1 warunki sytuowania szyldow:
zakazuje si¢:
sytuowania wigcej niz jednego szyldu indywidulanego przypadajacego na jedng dziatalnosé
gospodarcza prowadzong w obiekcie lub wiecej jak jednego szyldu zbiorczego, na kazdej
z elewacji;
sytuowania wigcej niz jednego szyldu przypadajacego na jedna dziatalno$¢ gospodarcza
prowadzong w obiekcie lub wiecej jak jednego szyldu zbiorczego, na ogrodzeniu z kazdej ze
stron obiektu, w ktorym prowadzona jest dziatalnosc,
sytuowania szyldow indywidulanych o powierzchni przekraczajacej 1 m* kazdy, lub szyldow
zbiorczych o powierzchni przekraczajacej 3m? przy czym w przypadku szyldow w postaci
uktadu przestrzennego liter i innych znakow lub szyldéw malowanych bezposrednio na obieckcie
lub ogrodzeniu powierzchni¢ szyldu okresla si¢ jako pole zewnetrznego obrysu calego uktadu,
sytuowania szyldow w sposOb zastaniajagcy okna 1 drzwi oraz charakterystyczne detale
architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet, balustrada, okiennica),
sytuowania szyldow o wysokosci wyzszej niz ogrodzenie, na ktérym zostaly sytuowane;
nakazuje si¢:
sytuowanie szyldow:
na ptasko na elewacji budynku, przy czym odleglo$¢ liczona od elewacji do zewngtrznej
krawedzi szyldu nie moze przekracza¢ 25 cm, lub
prostopadle do elewacji, na wysiggniku, przy czym wysunigcie szyldu nie moze by¢ wicksze niz
1 m a dolna krawedz szyldu powinna znajdowac si¢ nie nizej niz 2,5 m nad poziomem terenu, w
szczegolnosci chodnika,
w przypadku lokalizacji szyldu na ogrodzeniu, sytuowanie szyldow wylacznie na ptasko przy
czym odlegtos¢ liczona od zewnetrznej ptaszczyzny ogrodzenia do zewnetrznej krawedzi szyldu

nie moze przekracza¢ 25 cm .



§ 6. Ustala si¢ nastepujace zasady sytuowania tablic i urzadzen reklamowych na obiektach
budowlanych:
zakazuje si¢:
sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na obiektach zabytkowych wpisanych
do Rejestru Zabytkow,
sytuowania wiecej niz dwoch tablic lub urzadzen reklamowych, z wylaczeniem szyldow, na
kazdej z elewacji obiektu budowlanego liczacego do 3 kondygnacji wiacznie,
sytuowania reklam oraz tablic i urzgdzen reklamowych o tacznej powierzchni wigkszej niz 3 m?
na kazdej z elewacji, dla budynkow posiadajacych do 3 kondygnacji wiacznie, do powierzchni
tablic i urzadzen reklamowych nie wlicza si¢ powierzchni szyldow, z wylaczeniem obiektow
sportowych 1 kulturalnych;
sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych powyzej linii parteru budynku Iub
gzymsu rozdzielajagcego parter od pierwszego pigtra, w szczegolnosci na dachach budynkow, dla
obiektu budowlanego liczacego do 3 kondygnacji wlacznie ,
sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w sposob zastaniajacy charakterystyczne
detale architektoniczne budynku (takie jak: gzyms, parapet, boniowanie, balustrada, okiennica),
sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w sposob zastaniajacy drzwi i okna, nie
bedace witryna,
sytuowania reklam oraz tablic i urzagdzen reklamowych na:
murach oporowych i konstrukcjach oporowych,
balustradach,
ogrodzeniach cmentarzy,
obiektach matej architektury,
urzadzeniach infrastruktury technicznej i drogowej,
stupach elektrycznych i oswietleniowych,
elementach przyrody nicozywionej,
na drzewach i w zasiggu ich koron oraz w sposob pogarszajacy warunki wegetacji roslin;
sytuowania reklam oraz tablic 1 urzadzen reklamowych odbijajacych $wiatto, z wykorzystaniem
projekcji $wietlnych, emitujgcych $wiatto o zmieniajacym si¢ natezeniu (btyskowe Iub
pulsujace),
sytuowania reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych imitujacych formy znakéw drogowych
oraz oznakowania wg. Systemu Informacji Miejskiej;
nakazuje sie:
sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych:
na plasko na elewacji budynku, przy czym odleglo$¢ liczona od elewacji do zewngtrznej

krawedzi tablicy lub urzadzenia reklamowego nie moze przekraczac 25 cm,



w $wietle drzwi 1 witryn, od zewnetrznej lub wewnetrznej strony przeszklenia lub na roletach i
zaluzjach,

dostosowanie nos$nikéw do kompozycji architektonicznej i charakteru budynku oraz do
pozostatych reklam i szyldow sytuowanych na obiekcie,

sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych, z wyjatkiem baneréw, wykonanych z:
drewna i konglomeratéw drewna,

stopow zelaza (stali, odlewow zeliwnych, itd.),

stopow miedzi (braz, mosiadz, itd.),

stopow aluminium;

granitu, piaskowca, bazaltu, tupka oraz tupka syntetycznego,

cegly i ceramiki;

betonu architektonicznego;

szkta przezroczystego i jego imitacji z tworzyw sztucznych.

dopuszcza sig:

sytuowanie reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych w witrynach, przy czym wymiary
tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie moga przekracza¢ 75% powierzchni
witryny,

sytuowanie, dodatkowo na obiektach sportowych i kulturalnych, na elewacji wejsciowej, jednej
tablicy lub urzadzenia reklamowego zawierajacego informacj¢ o fundatorach lub sponsorach
obiektow, przy czym wymiary tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie moga
przekracza¢ 25% wysokosci i 25% szerokosci elewacji, na ktorej zostaty sytuowane,

sytuowania dodatkowo na obiektach innych niz obiekty sportowe i kulturalne, na elewacji
wejSciowej, jednej tablicy lub urzadzenia reklamowego, zawierajacego informacje

o fundatorach lub sponsorach obiektu, przy czym wymiary tablicy reklamowej lub urzadzenia
reklamowego nie mogg przekracza¢ 0,5 m?,

dla budynkéw o posiadajacych 4 i wiecej kondygnacii, sytuowanie dodatkowo jednego nosnika
na obiekt, zawierajacego nazwe wlasng obiektu lub nazwe wiodacego podmiotu prowadzacego
dziatalnos¢ na terenie obiektu w formie:

urzadzenia reklamowego umiejscowionego na dachu w sposdéb wysunigty powyzej gornej
krawedzi elewacji budynku, wymiary tablicy reklamowej lub urzadzenia reklamowego nie
moga przekracza¢ 10% wysokosci obiektu i 25% szerokosci elewacji, na ktdérej zostaty
sytuowane, albo

urzadzenia reklamowego umiejscowionego na elewacji budynku poziomo w jednym rzedzie
tworzacym spojny estetycznie ciag, w obszarze wyznaczonym pomig¢dzy ostatnig kondygnacja a
gorng krawedzig elewacji budynku, w pasie o maksymalnej wysokosci 2 m, albo

urzadzenia reklamowego umiejscowionego na elewacji budynku pionowo w jednej kolumnie,

tworzacej spdjny estetycznie cigg wyznaczony w obszarze od gornej krawedzi elewacji



budynku, z zasada dodawania kolejnych urzadzen reklamowych w kierunku od goérnej do dolne;j
linii elewacji, w pasie o maksymalnej szeroko$ci 2 m,
sytuowanie nie wiecej niz jednej nieco§wietlonej tablicy lub urzadzenia reklamowego na

rusztowaniu budowlanym elewacji obiektu i innych urzadzeniach instalowanych przy lub na

budynku w zwigzku z prowadzeniem, zgodnie z przepisami odrgbnymi, robot budowlanych, na
czas faktycznego wykonywania robot, nie dluzej jednak niz przez 12 miesigcy, przy czym
powierzchnia reklamy lub urzadzenia reklamowego nie moze przekracza¢ 25% powierzchni
rusztowania;

sytuowanie nie wigcej niz jednej nieo$wictlonej tablicy lub urzadzenia reklamowego na

rusztowaniu budowlanym Iub innym urzadzeniu budowlanym (w tym tymczasowym),

w zwigzku z prowadzeniem inwestycji drogowej, zgodnie z przepisami odrebnymi, na czas
faktycznego wykonywania robdot budowlanych, nie dtuzej jednak niz przez 3 miesiagce, przy
czym powierzchnia reklamy lub urzadzenia reklamowego nie moze przekraczaé 1 m?%;
sytuowanie tymczasowych reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych, takze w postaci
banerow, instalowanych na czas trwania imprez oraz nie dluzej niz na 30 dni przed ich
rozpoczeciem i do 7 dni od ich zakonczenia,

sytuowanie na obiektach budowlanych reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych dotyczacych
dziatalno$ci prowadzonych w oficynie lub w drugiej linii zabudowy, przy czym sumaryczna
powierzchnia wszystkich reklam oraz tablic i urzadzen reklamowych na elewacji nie moze by¢

wieksza niz wskazana w zapisach szczegdtowych;

§ 7. Ustala si¢ nastgpujgce zasady i1 warunki sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen
reklamowych:
zakazuje si¢:
sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych na drogach pozarowych oraz
dojsciach do drog pozarowych, hydrantéw, zbiornikdw przeciwpozarowych, urzadzen
przeciwpozarowych, gtdwnych wytgcznikow pradu i gtéwnych zawordéw gazu;
sytuowania na terenie kazdej z nieruchomosci wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych
o0 sumarycznej powierzchni reklamowej powyzej 4 m?,
sytuowania reklamy mobilnej, w szczegdlnosci w pasie drogowym,
sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, w szczego6lnosci potykaczy na
chodnikach i jezdni drog publicznych,
sytuowania tablic i urzadzen reklamowych, w promieniu 25 m od zabytkéw nieruchomych
wpisanych do rejestru zabytkow,
sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, nad drogami publicznymi i placami,
reklam pneumatycznych, w formie masztow i choragwi (w tym tzw. winderow), z wylgczeniem

imprez,



sytuowania wolnostojacych tablic 1 wurzadzen reklamowych odbijajacych $wiatto,
z wykorzystaniem projekcji $wietlnych 1 elementéw ruchomych, emitujacych $wiatta
0 zmieniajgcym si¢ natezeniu (btyskowe lub pulsujace),

sytuowania wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych imitujacych formy znakow
drogowych oraz oznakowania wg. Systemu Informacji Miejskiej;

dopuszcza si¢ sytuowanie wolnostojacych tablic i urzadzen reklamowych, na czas trwania

imprez oraz nie dtuzej niz na 30 dni przed ich rozpoczeciem i do 7 dni od ich zakonczenia.

§ 8.Ustala si¢ nastgpujace zasady i warunki sytuowania ogrodzen:
zakazuje si¢:
sytuowania, od strony drég publicznych, ogrodzen:
pelnych, w szczegolnosci wykonanych z prefabrykowanych betonowych przeset oraz
wykonanych z blachy, z dopuszczeniem ogrodzen tymczasowych na czas trwania budowy, nie
dluzej niz na okres 12 miesigcy,
wykonanych z siatki ,,lesnej”, z dopuszczeniem ogrodzenia laséw i terendw lesnych;
sytuowania ogrodzen wokot ogrodkoéw gastronomicznych o wysokosci przekraczajacej 1,5 m;
nakazuje si¢ zapewnienie na poziomie lub ponizej poziomu gruntu przeswitdow w ogrodzeniach,
umozliwiajacych migracje zwierzat, o wymiarach §wiatla nie mniejszych niz 12 cm wysokosci
i 20 cm szeroko$ci, w liczbie nie mniejszej niz jeden przeswit na kazde 20 mb ogrodzenia,
z wylaczeniem ogrodzen placow zabaw;

dopuszcza si¢ budowe, remonty, przebudowy i rozbiorki ogrodzen.

ROZDZIAL. 111
PRZEPISY KONCOWE

§ 9. Wykonanie uchwaty powierza si¢ Burmistrzowi Karpacza.

§ 10.1. Uchwata wchodzi w zycie po uptywie 14 dni od dnia ogloszenia w Dzienniku Urzedowym
Wojewodztwa Dolnoslaskiego.

2. Zawarte w uchwale zasady i warunki znajduja zastosowanie do obiektow matej architektury, reklam
oraz tablic i1 urzadzen reklamowych oraz ogrodzen istniejacych, sytuowanych, budowanych,
remontowanych lub przebudowywanych, od dnia wejscia w zycie uchwaty.

3. Istniejgce w dniu wejscia w zycie uchwaty: reklamy oraz tablice i urzadzenia reklamowe
wolnostojace i na obiektach budowlanych oraz szyldy, nalezy dostosowaé¢ do zawartych w uchwale
zasad i warunkow, w terminie 12 miesi¢cy od dnia wejscia uchwaly w zycie.

4. Dla istniejagcych w dniu wejscia w zycie uchwaly ogrodzen, termin dostosowania do zasad i
warunkow ich sytuowania okreslonych w uchwale, wynosi 36 miesiccy od daty wejscia uchwaly w

zycie.



